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GOUDEN REIGERS 2011

Doelstelling prijzen
De Gouden Reigers worden uitgereikt aan uitmuntende projecten op het gebied van doelgroepcommunicatie met audiovisuele en/of interactieve media. 

Het doel van de Gouden Reigers is waardering te tonen voor uitmuntende communicatieprojecten voor het beeldscherm zoals films, multimediaprojecten en websites. 
Alle voor de Gouden Reigers ingezonden projecten zijn gemaakt om te communiceren met een specifieke doelgroep: bijvoorbeeld jongeren, personeelsleden, ouders, trambestuurders, medewerkers in de bouw, studenten etcetera. De projecten kunnen verschillende doelen hebben, zoals voorlichting, educatie, het overbrengen van een imago, trainingsdoeleinden, het werven van personeel en dergelijke. Ingezonden projecten zijn gemaakt in opdracht van bedrijfsleven, overheid en instellingen en worden vertoond via een beeldscherm, of maken deel uit van een project waar het beeldschermen (fysiek of virtueel) een belangrijk onderdeel van uitmaken.
Winnaars van een Gouden Reiger ontvangen het beeldje van de Reiger, speciaal gemaakt door beeldend kunstenares Jacqueline van der Laan. 

INZENDCRITERIA
Inzendingen voor de Gouden Reigers 2011 zijn:
1. Gemaakt in opdracht (of in eigen beheer) van bedrijfsleven, overheid of instellingen. 

2. Bedoeld om een communicatieboodschap of informatie over te brengen op een specifieke doelgroep. 

3. Gereed gekomen in de periode september 2010 t/m september 2011
4. In Nederland (of België) gemaakt

	Kosten voor inzenden:

€ 150,00 (ex 19% BTW) per ingezonden project (incl. 1 entree t.w.v. €75,-)

     Een factuur volgt per post na de ontvangst van het inzendformulier.

Deadline voor inzenden is woensdag 15 september 2011
Voor meer informatie over de inzendspecificaties, post- en aanleveradres, zie het inzendformulier.



Alle ingezonden projecten worden beoordeeld door een jury van 15 ervaren vakmensen uit de communicatiewereld. De samenstelling van de jury is in september bekend. In november worden de nominaties van de Gouden Reigers bekend gemaakt. Aan alle genomineerde projecten wordt gevraagd zich tijdens het Keying into the Brain festival in december 2011 te presenteren ten overstaan van jury en publiek. Dit programma heet VUURWERK! En is één van de hoogtepunten van het Keying into the Brain festival. De presentaties kunnen doorslaggevend zijn voor het winnen van een Gouden Reiger aan het eind van de dag.

CATEGORIEEN
Alle inzendingen hebben als doel het overbrengen van een communicatieboodschap (corporate of intern), educatie of informatie. Projecten met een direct verkoopdoel komen niet in aanmerking voor inzending. Neem bij twijfel ajb even contact op met de organisatie.

Internet
Alle soorten internetsites, mits voor een specifieke doelgroep: om informatie over te brengen of een bepaalde communicatieboodschap over te brengen.  
Mobile Media
Audiovisuele en interactieve content voor mobiele diensten (bv bedoeld voor PDA, mobiele telefoon of i-pad).

Games

Games al of niet onderdeel van een groter geheel, met een leerdoel, informatiedoel of communicatiedoel.
Multimedia 
Interactieve programma’s waarbij meerdere media ingezet worden, bijvoorbeeld een informatiezuil met touchscreen naar onderliggende onderdelen of een DVD met meerdere keuzes en routes naar onderliggende programma onderdelen.
Internet video

Speciaal voor het internet gemaakte videoprojecten, als onderdeel van een website of losstaand (bijvoorbeeld viral video).
Crossmediaprojecten

Communicatiecampagnes waarbij meerdere media ingezet worden. De hele campagne wordt beoordeeld. 
Film & Video

Alle soorten opdrachtfilm, op alle soorten dragers film, video, DVD etc.

Lange films, of clips en DVD modules. 
Documentaire

In opdracht van instelling of bedrijf gemaakte documentaires (met een aantoonbaar communicatiedoel).

Animatie
Losstaand als animatiefilm of als onderdeel van een geheel: bv een website, een lineaire, ruimtelijke of multimediaproductie 

Ruimtelijke media 
Tentoonstellingpresentaties, experiences, belevenissen en dergelijke die een bijzondere 
omgeving vormen en waarbij het beeldscherm of ruimtelijke projecties een belangrijke rol spelen.
Gelegenheidsprojecten 
Mediaprojecten voor eenmalige gebeurtenissen zoals modeshows, events, beurspresentaties, congressen of bedrijfsbijeenkomsten 

SUBCATEGORIEEN
Om de beoordelingen van de inzendingen te verhelderen voor de jury, vragen wij u om naast de hoofdcategorie ook aan te geven onder welke subcategorie het project kan vallen:
· corporate communicatie 
· interne communicatie
· personeels werving en selectie
· educatie
· informatie
· leren & trainen
· anders nl:
Voorbeeld van notatie op het inzendformulier:

Inzending in de categorie Internet en subcategorie Leren&Trainen
of

Inzending in de categorie Film&Video en subcategorie Interne communicatie
Je kunt het hier ook aangeven als je in meerdere categorieën wilt inzenden (bv naast de hoofdcategorie internet ook internetvideo).

Voor vragen of informatie kunt u contact opnemen met Sandra Wamelink of Leontine van de Stadt op telefoonnummer 020 463 73 46. 
Of via de e-mail: info@keyingintothebrain.nl  of keyingintothebrain@gmail.com
www.keyingintothebrain.nl
-------
KEYING INTO THE BRAIN | Linnaeusparkweg 158w 1098 EN Amsterdam | t 020 463 73 46 | f 020 463 73 47 info@keyingintothebrain.nl | www.keyingintothebrain.nl | abn amro 472620681 | KvK 41 14 95 84

[image: image1.jpg]